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HVAD MENER VI MED DIGITAL
MEDIEBRUG?

MEDIER, PLATFORME OG SERVICES 1
BREDESTE FORSTAND

FOKUS PA BRUG FREMFOR FX INDHOLD
ELLER DESIGN

HVAD MENER VI MED SOCIALE
RELATIONER OG FALLESSKABER?

ABEN TILGANG MED FOKUS PA BADE
ROLLER (FX FORZALDRE, VENNER)
RELATIONSFORMER (FX GRUPPER,
NETVZARK) OG KVALITETER (FX INTIMITET,
TILKNYTNING)




? KOBENHAVNS UNIVERSITET

TEMAER

FAMILIE OG NZARE RELATIONER
VENNER OG DEN BREDERE BEKENDTSKABSKREDS
KONFLIKT OG MOBNING

FORSKEL PA PIGER OG DRENGE
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DIGITAL MEDIEBRUG, FAMILIE OG NZARE RELATIONER

FORZLDRE OG YNGRE B@RNS INDIVIDUELLE BRUG KAN SKADE
TILKNYTNING, MEN DET AFHANGER AF BRUGEN

FALLES BRUG KAN UNDERST@TTE TILKNYTNING, ISZAR NAR DER ER
TALE OM RELATIONEL KOMMUNIKATION

DIGITAL MEDIEBRUG ER ANLEDNING TIL KONFLIKT, ISAR OM
TIDSRAMMER

DIGITAL MEDIEBRUG ER LED I FRIG@RELSE FRA FAMILIEN HOS DE
ZALDRE BYRN
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DIGITAL MEDIEBRUG, VENNER OG BEKENDTE

UNDERST@TTER VENSKABER:
STYRKER VENSKABER PA TVZARS AF OFFLINE OG ONLINE

ST@TTER DANNELSE AF NYE VENSKABER

UDVIDER SOCIAL OMGANGSKREDS:
ST@RRE SOCIAL OMGANGSKREDS SER MED
POPULARITET OG SOCIAL POSITIONERING
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DIGITAL MEDIEBRUG, KONFLIKT OG MOBNING

OFFLINE OG ONLINE MOBNING OPTRADER
SAMTIDIG MEN FORARSAGER IKKE N@DVENDIGVIS
HINANDEN

NAR DE KOMBINERES OPLEVES DET TIL GENGALD
SOM MEGET VARRE

VI SER EN SAMMENHZANG MELLEM POPULARITET,
OG MOBNING

VI SER OGSA EN SAMMENHANG MELLEM
SKOLEKLASSERS SOCIALE M@NSTRE OG MOBNING
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FORSKEL PA PIGER OG DRENGE
FORETRUKNE MEDIER
KOMMUNIKATIONSM@NSTRE
BETYDNING FOR TRIVSEL
M@NSTRE OMKRING MOBNING




